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роль

Код Компетенции

Блок 1.Дисциплины (модули) 93 93 3348 3348 448 2722 178 27 36 8 42 36 794 56 30 38 8 42 32 908 52 20 40 42 20 583 35 16 42 42 20 437 35

Обязательная часть 22 22 792 792 92 657 43 9 8 8 10 12 269 17 13 14 8 16 16 388 26

+ Б1.О.01 История культуры России 2 2 2 36 72 72 12 56 4 2 4 4 4 56 4 7 УК-5.1; УК-5.2

+ Б1.О.02 История и философия науки 2 3 3 36 108 108 12 92 4 3 4 4 4 92 4 18 УК-1.3; УК-1.4

+ Б1.О.03
Иностранный язык профессиональной
направленности

2 1 7 7 36 252 252 24 215 13 3 8 4 92 4 4 8 4 123 9 5
УК-4.2; УК-4.3

+ Б1.О.04 Гражданская оборона 1 2 2 36 72 72 12 56 4 2 4 4 4 56 4 9 УК-1.1; УК-1.2

+ Б1.О.05 Методы исследования в менеджменте 1 4 4 36 144 144 14 121 9 4 4 6 4 121 9 8 ОПК ОС-2.1; ОПК ОС-4.1

+ Б1.О.06 Современный менеджмент 2 4 4 36 144 144 18 117 9 4 6 8 4 117 9 10 ОПК ОС-1.1; ОПК ОС-3.1

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 71 71 2556 2556 356 2065 135 18 28 32 24 525 39 17 24 26 16 520 26 20 40 42 20 583 35 16 42 42 20 437 35

+ Б1.В.01 Управление изменениями 4 2 2 36 72 72 16 52 4 2 6 6 4 52 4 9 УК-2.1; УК-2.2

+ Б1.В.02 Современный стратегический анализ 4 3 3 36 108 108 18 86 4 3 6 8 4 86 4 11 УК-1.6; УК-1.7

+ Б1.В.03 Управление брендом 4 4 4 36 144 144 26 109 9 4 10 12 4 109 9 8 ПКс-6.2

+ Б1.В.04
Маркетинговое планирование в конкурентной
среде

2 2 5 5 36 180 180 20 151 9 5 8 8 4 151 9 8
ПКс-1.1

+ Б1.В.05
Организация и проведение кампании по
рекламе и связям с общественностью

3 4 4 36 144 144 22 113 9 4 8 10 4 113 9 8
ПКс-4.4

+ Б1.В.06 Маркетинг и маркетинговый консалтинг 3 4 4 36 144 144 22 113 9 4 8 10 4 113 9 8 ПКс-7.2

+ Б1.В.07 Управленческая экономика 12 8 8 36 288 288 28 242 18 4 4 6 4 121 9 4 4 6 4 121 9 8 УК-3.3

+ Б1.В.08 Управление затратами 1 3 3 36 108 108 20 79 9 3 8 8 4 79 9 8 ПКс-6.1

+ Б1.В.09 Интернет-маркетинг 2 4 4 36 144 144 16 124 4 4 6 6 4 124 4 8 ПКс-4.1

+ Б1.В.10 Product Placement 4 4 4 36 144 144 22 113 9 4 10 8 4 113 9 8 ПКс-4.5

+ Б1.В.11 Международная реклама 3 3 3 36 108 108 16 88 4 3 6 6 4 88 4 8 ПКс-4.3

+ Б1.В.12 Стратегическое бизнес-планирование 3 4 4 36 144 144 18 122 4 4 8 6 4 122 4 8 ПКс-1.2; ПКс-1.4

+ Б1.В.13 Управление продажами 4 3 3 36 108 108 22 77 9 3 10 8 4 77 9 8 ПКс-2.2

+ Б1.В.14 Психология межличностных отношений 1 2 2 36 72 72 10 58 4 2 2 4 4 58 4 18 УК-3.1; УК-3.2

+ Б1.В.15
Основы бизнес лингвистики и теория
переговоров

1 3 3 36 108 108 12 92 4 3 4 4 4 92 4 7
УК-4.1; УК-6.3

+ Б1.В.16 Бренд территорий 1 3 3 36 108 108 16 88 4 3 6 6 4 88 4 8 ПКс-3.1

+ Б1.В.17 Формирование маркетинговой стратегии 3 3 3 9 9 324 324 40 271 13 4 6 6 4 124 4 5 10 10 4 147 9
ПКс-5.1; ПКс-5.2

+ Б1.В.17.01
Методы изучения рынков и маркетинговый
анализ

3 4 4 36 144 144 16 124 4 4 6 6 4 124 4 8
ПКс-5.1

+ Б1.В.17.02 Формирование маркетинговой стратегии 3 4 4 36 144 144 24 111 9 4 10 10 4 111 9 8 ПКс-5.2

+ Б1.В.17.03 Курсовая работа 3 1 1 36 36 36 36 1 36 8 ПКс-5.1; ПКс-5.2

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 1 3 3 108 108 12 87 9 3 4 4 4 87 9
ПКс-2.1

+ Б1.В.ДВ.01.01 Маркетинговый тренинг 1 3 3 36 108 108 12 87 9 3 4 4 4 87 9 8 ПКс-2.1

- Б1.В.ДВ.01.02
Маркетинг и аутсорсинг транспортно-
экспедиционного обслуживания

1 3 3 36 108 108 12 87 9 3 4 4 4 87 9 8
ПКс-7.1

Блок 2.Практика 18 18 648 648 16 620 12 3 4 100 4 15 12 520 8

Обязательная часть 18 18 648 648 16 620 12 3 4 100 4 15 12 520 8

+ Б2.О.01(У) Ознакомительная практика 1 3 3 36 108 108 4 100 4 3 4 100 4 8 УК-1.5

+ Б2.О.02(У) Научно-исследовательская работа 5 3 3 36 108 108 4 100 4 3 4 100 4 8 УК-2.3; ОПК ОС-1.2; ОПК ОС-2.2; ОПК ОС-3.2; ОПК ОС-4.2

+ Б2.О.03(П) Преддипломная практика 5 12 12 36 432 432 8 420 4 12 8 420 4 8
ПКс-1.3; ПКс-1.5; ПКс-2.3; ПКс-3.3; ПКс-4.6; ПКс-7.3; ПКс-5.3; ПКс-6.3

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 12 312 9 10 2 312

+ Б3.01
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

3 3 36 108 108 12 96 3 10 2 96 8
ОПК ОС-1.1; ОПК ОС-2.1; ОПК ОС-3.1; ОПК ОС-4.1; ПКс-1.1; ПКс-5.2; ПКс-6.2

+ Б3.02
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 6 36 216 216 216 6 216 8

УК-1.1; УК-1.2; УК-1.3; УК-1.4; УК-1.5; УК-1.6; УК-1.7; УК-2.1; УК-2.2; УК-2.3; 
УК-3.1; УК-3.2; УК-3.3; УК-4.1; УК-4.2; УК-4.3; УК-5.1; УК-5.2; УК-6.1; УК-6.2; 
УК-6.3; ОПК ОС-1.1; ОПК ОС-1.2; ОПК ОС-2.1; ОПК ОС-2.2; ОПК ОС-3.1; ОПК 
ОС-3.2; ОПК ОС-4.1; ОПК ОС-4.2; ПКс-1.1; ПКс-1.2; ПКс-1.3; ПКс-1.4; ПКс-1.5; 
ПКс-2.1; ПКс-2.2; ПКс-2.3; ПКс-3.1; ПКс-3.2; ПКс-3.3; ПКс-4.1; ПКс-4.2; ПКс-
4.3; ПКс-4.4; ПКс-4.5; ПКс-4.6; ПКс-7.1; ПКс-7.2; ПКс-7.3; ПКс-5.1; ПКс-5.2; 
ПКс-5.3; ПКс-6.1; ПКс-6.2; ПКс-6.3

ФТД.Факультативные дисциплины 7 7 252 252 36 204 12 3 4 4 4 92 4 2 4 4 4 56 4 2 4 4 4 56 4

+ ФТД.01 Креативные рекламные технологии 3 2 2 36 72 72 12 56 4 2 4 4 4 56 4 8 ПКс-3.2

+ ФТД.02 Эффективное руководство 1 3 3 36 108 108 12 92 4 3 4 4 4 92 4 8 УК-6.1; УК-6.2

+ ФТД.03 Кросс-культурный маркетинг 2 2 2 36 72 72 12 56 4 2 4 4 4 56 4 8 ПКс-4.2
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