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- - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Закреп
ленная

-

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов в

з.е.
Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Лек Пр Сем Конс СР
Конт
роль

з.е. Лек Пр Сем Конс СР
Конт
роль

з.е. Лек Пр Сем Конс СР
Конт
роль

з.е. Лек Пр Сем Конс СР
Конт
роль

Код Компетенции

Блок 1.Дисциплины (модули) 93 93 3348 3348 1398 1530 420 27 144 54 180 18 452 124 30 180 72 198 16 494 120 20 120 180 10 321 89 16 96 120 10 263 87

Обязательная часть 22 22 792 792 338 365 89 9 36 54 36 6 161 31 13 54 72 72 8 204 58

+ Б1.О.01 История культуры России 2 2 2 36 72 72 38 32 2 2 18 18 2 32 2 7 УК-5.1; УК-5.2

+ Б1.О.02 История и философия науки 2 3 3 36 108 108 38 68 2 3 18 18 2 68 2 18 УК-1.3; УК-1.4

+ Б1.О.03
Иностранный язык профессиональной
направленности

2 1 7 7 36 252 252 130 93 29 3 54 2 50 2 4 72 2 43 27 5
УК-4.2; УК-4.3

+ Б1.О.04 Гражданская оборона 1 2 2 36 72 72 38 32 2 2 18 18 2 32 2 9 УК-1.1; УК-1.2

+ Б1.О.05 Методы исследования в менеджменте 1 4 4 36 144 144 38 79 27 4 18 18 2 79 27 8 ОПК ОС-2.1; ОПК ОС-4.1

+ Б1.О.06 Современный менеджмент 2 4 4 36 144 144 56 61 27 4 18 36 2 61 27 10 ОПК ОС-1.1; ОПК ОС-3.1

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 71 71 2556 2556 1060 1165 331 18 108 144 12 291 93 17 126 126 8 290 62 20 120 180 10 321 89 16 96 120 10 263 87

+ Б1.В.01 Управление изменениями 4 2 2 36 72 72 38 32 2 2 12 24 2 32 2 9 УК-2.1; УК-2.2

+ Б1.В.02 Современный стратегический анализ 4 3 3 36 108 108 38 66 4 3 12 24 2 66 4 11 УК-1.6; УК-1.7

+ Б1.В.03 Управление брендом 4 4 4 36 144 144 50 67 27 4 24 24 2 67 27 8 ПКс-6.2

+ Б1.В.04
Маркетинговове планирование в конкурентной
среде

2 2 5 5 36 180 180 74 79 27 5 36 36 2 79 27 8
ПКс-1.1

+ Б1.В.05
Организация и проведение кампании по
рекламе и связям с общественностью

3 4 4 36 144 144 62 55 27 4 24 36 2 55 27 8
ПКс-4.4

+ Б1.В.06 Маркетинг и маркетинговый консалтинг 3 4 4 36 144 144 74 43 27 4 24 48 2 43 27 8 ПКс-7.2

+ Б1.В.07 Управленческая экономика 12 8 8 36 288 288 76 158 54 4 18 18 2 79 27 4 18 18 2 79 27 8 УК-3.3

+ Б1.В.08 Управление затратами 1 3 3 36 108 108 56 25 27 3 18 36 2 25 27 8 ПКс-6.1

+ Б1.В.09 Интернет-маркетинг 2 4 4 36 144 144 74 66 4 4 36 36 2 66 4 8 ПКс-4.1

+ Б1.В.10 Product Placement 4 4 4 36 144 144 50 67 27 4 24 24 2 67 27 8 ПКс-4.5

+ Б1.В.11 Международная реклама 3 3 3 36 108 108 50 54 4 3 24 24 2 54 4 8 ПКс-4.3

+ Б1.В.12 Стратегическое бизнес-планирование 3 4 4 36 144 144 50 90 4 4 24 24 2 90 4 8 ПКс-1.2; ПКс-1.4

+ Б1.В.13 Управление продажами 4 3 3 36 108 108 50 31 27 3 24 24 2 31 27 8 ПКс-2.2

+ Б1.В.14 Психология межличностных отношений 1 2 2 36 72 72 38 30 4 2 18 18 2 30 4 18 УК-3.1; УК-3.2

+ Б1.В.15
Основы бизнес лингвистики и теория
переговоров

1 3 3 36 108 108 56 48 4 3 18 36 2 48 4 7
УК-4.1; УК-6.3

+ Б1.В.16 Бренд территорий 1 3 3 36 108 108 38 66 4 3 18 18 2 66 4 8 ПКс-3.1

+ Б1.В.17 Формирование маркетинговой стратегии 3 2 3 9 9 324 324 148 145 31 4 36 36 2 66 4 5 24 48 2 79 27
ПКс-5.1; ПКс-5.2

+ Б1.В.17.01
Методы изучения рынков и маркетинговый
анализ

2 4 4 36 144 144 74 66 4 4 36 36 2 66 4 8
ПКс-5.1

+ Б1.В.17.02 Формирование маркетинговой стратегии 3 4 4 36 144 144 74 43 27 4 24 48 2 43 27 8 ПКс-5.2

+ Б1.В.17.03 Курсовая работа 3 1 1 36 36 36 36 1 36 8 ПКс-5.1; ПКс-5.2

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 1 3 3 108 108 38 43 27 3 18 18 2 43 27
ПКс-2.1

+ Б1.В.ДВ.01.01 Маркетинговый тренинг 1 3 3 36 108 108 38 43 27 3 18 18 2 43 27 8 ПКс-2.1

- Б1.В.ДВ.01.02
Маркетинг и аутсорсинг транспортно-
экспедиционного обслуживания

1 3 3 36 108 108 38 43 27 3 18 18 2 43 27 8
ПКс-7.1

Блок 2.Практика 18 18 648 648 104 544 3 48 60 15 56 484

Обязательная часть 18 18 648 648 104 544 3 48 60 15 56 484

+ Б2.О.01(У) Ознакомительная практика 1 3 3 36 108 108 48 60 3 48 60 8 УК-1.5

+ Б2.О.02(У) Научно-исследовательская работа 4 3 3 36 108 108 48 60 3 48 60 8 УК-2.3; ОПК ОС-1.2; ОПК ОС-2.2; ОПК ОС-3.2; ОПК ОС-4.2

+ Б2.О.03(П) Преддипломная практика 4 12 12 36 432 432 8 424 12 8 424 8
ПКс-1.3; ПКс-1.5; ПКс-2.3; ПКс-3.3; ПКс-4.6; ПКс-7.3; ПКс-5.3; ПКс-6.3

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 12 312 9 10 2 312

+ Б3.01
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

3 3 36 108 108 12 96 3 10 2 96 8
ОПК ОС-1.1; ОПК ОС-2.1; ОПК ОС-3.1; ОПК ОС-4.1; ПКс-1.1; ПКс-5.2; ПКс-6.2

+ Б3.02
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 6 36 216 216 216 6 216 8

УК-1.1; УК-1.2; УК-1.3; УК-1.4; УК-1.5; УК-1.6; УК-1.7; УК-2.1; УК-2.2; УК-2.3; 
УК-3.1; УК-3.2; УК-3.3; УК-4.1; УК-4.2; УК-4.3; УК-5.1; УК-5.2; УК-6.1; УК-6.2; 
УК-6.3; ОПК ОС-1.1; ОПК ОС-1.2; ОПК ОС-2.1; ОПК ОС-2.2; ОПК ОС-3.1; ОПК 
ОС-3.2; ОПК ОС-4.1; ОПК ОС-4.2; ПКс-1.1; ПКс-1.2; ПКс-1.3; ПКс-1.4; ПКс-1.5; 
ПКс-2.1; ПКс-2.2; ПКс-2.3; ПКс-3.1; ПКс-3.2; ПКс-3.3; ПКс-4.1; ПКс-4.2; ПКс-
4.3; ПКс-4.4; ПКс-4.5; ПКс-4.6; ПКс-7.1; ПКс-7.2; ПКс-7.3; ПКс-5.1; ПКс-5.2; 
ПКс-5.3; ПКс-6.1; ПКс-6.2; ПКс-6.3

ФТД.Факультативные дисциплины 7 7 252 252 102 144 6 3 18 18 2 68 2 2 18 18 2 32 2 2 12 12 2 44 2

+ ФТД.01 Креативные рекламные технологии 3 2 2 36 72 72 26 44 2 2 12 12 2 44 2 8 ПКс-3.2

+ ФТД.02 Педагогика высшей школы 1 3 3 36 108 108 38 68 2 3 18 18 2 68 2 18 УК-6.1; УК-6.2

+ ФТД.03 Кросс-культурный маркетинг 2 2 2 36 72 72 38 32 2 2 18 18 2 32 2 8 ПКс-4.2
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