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Блок 1.Дисциплины (модули) 84 84 3024 412 2431 181 23 42 66 9 664 19 40 52 553 20 46 58 9 555 22 52 56 641

Обязательная часть 27 27 972 118 802 52 16 24 48 474 11 20 26 328

+
Теория организаций и организационное
поведение

1 4 4 144 18 117 9 4 8 10 117
УК-3.1; УК-3.2; УК-3.3; ОПК-1.1; ОПК-3.2

+ Методы исследования в маркетинге 1 3 3 108 8 96 4 3 4 4 96 ОПК-5.1; ОПК-5.2; ОПК-5.3

+ Современный стратегический анализ 1 4 4 144 18 117 9 4 8 10 117 ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-2.3

+ Управленческая экономика и аналитика 1 3 3 108 12 92 4 3 4 8 92 УК-1.1; ОПК-3.1; ОПК-3.2; ОПК-3.3

+ Стратегическое планирование и бизнес-план 2 4 4 144 18 117 9 4 8 10 117
УК-1.2; УК-2.2; УК-2.3; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ОПК-4.3

+
Инновации и проблемы современного
менеджмента

2 4 4 144 16 119 9 4 8 8 119
УК-1.3; УК-6.1; УК-6.2; ОПК-1.1; ОПК-1.2; ОПК-1.3

+ Управление изменениями 2 3 3 108 12 92 4 3 4 8 92 ОПК-1.2; ОПК-3.1

+
Иностранный язык делового и
профессионального общения

1 2 2 72 16 52 4 2 16 52
УК-4.1; УК-4.2; УК-5.1

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 57 57 2052 294 1629 129 7 18 18 9 190 8 20 26 225 20 46 58 9 555 22 52 56 641

+
Маркетинговое планирование в конкурентной
среде

1 1 4 4 144 20 111 13 4 10 10 9 102
ПК-1.2; ПК-1.3; ПК-2.1; ПК-2.2; ПК-2.3

+ Маркетинг и маркетинговый консалтинг 1 3 3 108 16 88 4 3 8 8 88 ПК-1.4; ПК-2.1; ПК-2.5

+ Международный маркетинг 2 4 4 144 18 117 9 4 8 10 117 ПК-2.3; ПК-2.6

+ Маркетинговая логистика 2 2 2 72 14 54 4 2 6 8 54 ПК-1.1; ПК-1.3

+ Управление продажами 3 3 3 108 16 83 9 3 8 8 83 ПК-1.2; ПК-2.2

+ Реинжиниринг бизнес-процессов 3 4 4 144 18 117 9 4 8 10 117 ПК-2.1; ПК-2.3; ПК-2.6

+ Управление маркетинговой деятельностью 4 3 3 108 16 83 9 3 8 8 83 УК-3.1; УК-3.2; УК-3.3; ПК-1.1; ПК-2.1; ПК-2.6

+ Проектный подход в маркетинге 4 4 4 144 18 117 9 4 8 10 117 УК-2.1; УК-2.2; УК-2.3; ПК-1.1; ПК-1.2; ПК-1.4; ПК-2.3; ПК-2.4

+ Маркетинг инноваций 2 2 2 72 14 54 4 2 6 8 54 ПК-1.2; ПК-1.4; ПК-2.3; ПК-2.4

+
Методы изучения рынков и маркетинговый
анализ

3 3 3 108 18 81 9 3 8 10 81
ПК-1.2; ПК-1.4; ПК-2.5

+ Управление брендом 3 2 2 72 12 56 4 2 4 8 56 ПК-1.2; ПК-1.4

+ Управление качеством в маркетинге 3 2 2 72 12 56 4 2 4 8 56 ПК-2.1; ПК-2.4; ПК-2.6

+ Формирование маркетинговой стратегии 3 3 4 4 144 20 111 13 4 10 10 9 102 ПК-1.1; ПК-1.2

+
Автоматизированные системы управления
маркетинговой деятельностью

4 3 3 108 16 88 4 3 8 8 88
ПК-1.3; ПК-2.5; ПК-2.6

+
Система управления отношениями с клиентами
и клиентский консалтинг

4 3 3 108 16 88 4 3 8 8 88
ПК-1.3; ПК-2.1; ПК-2.4

+ Управление рисками 4 3 3 108 16 88 4 3 8 8 88 ПК-1.4; ПК-2.3; ПК-2.4

+ Стратегический маркетинг 4 4 4 144 18 117 9 4 8 10 117 ПК-1.2; ПК-1.4; ПК-2.3; ПК-2.4

+
Элективные дисциплины (модули) 1
(ДЭ.1)

3 2 2 72 8 60 4 2 4 4 60
ПК-1.3; ПК-1.4; ПК-2.6

+
Методы анализа данных и процессов в
маркетинге

3 2 2 72 8 60 4 2 4 4 60
ПК-1.3; ПК-1.4; ПК-2.6

- Цифровые технологии в маркетинге 3 2 2 72 8 60 4 2 4 4 60 ПК-1.3; ПК-1.4; ПК-2.6

+
Элективные дисциплины (модули) 2
(ДЭ.2)

4 2 2 72 8 60 4 2 4 4 60
УК-5.2; ПК-1.3; ПК-2.3; ПК-2.6

+ Управление корпоративным контентом 4 2 2 72 8 60 4 2 4 4 60 УК-5.2; ПК-1.3; ПК-2.3; ПК-2.6

- Рекламный менеджмент 4 2 2 72 8 60 4 2 4 4 60 ПК-1.3; ПК-2.3; ПК-2.6

Блок 2.Практика 30 30 1080 10 1054 16 6 2 210 3 2 106 3 2 102 18 4 636

Обязательная часть 12 12 432 4 420 8 6 2 210 6 2 210

+ Научно-исследовательская работа 2 6 6 216 2 210 4 6 2 210 УК-1.1; УК-1.2; ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-5.1; ОПК-5.2; ОПК-5.3

+
Технологическая (проектно-технологическая)
практика

5 6 6 216 2 210 4 6 2 210
ОПК-1.1; ОПК-1.2; ОПК-1.3; ОПК-3.1; ОПК-3.2; ОПК-3.3

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 18 18 648 6 634 8 3 2 106 3 2 102 12 2 426

+ Научно-исследовательская работа 4 6 6 216 4 208 4 3 2 106 3 2 102 УК-1.1; УК-1.2; УК-1.3; УК-2.1; УК-2.2; УК-2.3; ПК-1.3

+ Преддипломная практика 5 12 12 432 2 426 4 12 2 426 ПК-1.2; ПК-1.4; ПК-2.2; ПК-2.3; ПК-2.5; ПК-2.6

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 6 216 207 9 6 207

+
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

5 6 6 216 207 9 6 207

УК-1.1; УК-1.2; УК-1.3; УК-2.1; УК-2.2; УК-2.3; УК-3.1; УК-3.2; УК-3.3; УК-4.1; 
УК-4.2; УК-5.1; УК-5.2; УК-6.1; УК-6.2; ОПК-1.1; ОПК-1.2; ОПК-1.3; ОПК-2.1; 
ОПК-2.2; ОПК-2.3; ОПК-3.1; ОПК-3.2; ОПК-3.3; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ОПК-4.3; 
ОПК-5.1; ОПК-5.2; ОПК-5.3; ПК-1.1; ПК-1.2; ПК-1.3; ПК-1.4; ПК-2.1; ПК-2.2; 
ПК-2.3; ПК-2.4; ПК-2.5; ПК-2.6

ФТД.Факультативные дисциплины 3 3 108 14 90 4 3 6 8 90

+
Организация и проведение кампании по
рекламе и связям с общественностью

2 3 3 108 14 90 4 3 6 8 90
ПК-2.1; ПК-2.2


